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hipermodernos, el

socidlogo  francés

Gilles  Lipovetsky

(Paris, 1944), vuelve
con otro agudo retrato de la socie-
dad contempordnea. La sociedad
del hiperconsumo, el individualis-
mo, el capitalismo hedonistay artis-
tico, que ha borrado las antiguas
fronteras entre arte y produccion
enmasa, es sobre todo, afirma, laso-
ciedad de la seduccion. La primera
sociedad en la historia en la que la
seduccion es soberana. Y, sobre to-
do,esel motor del mundo que cono-
cemos, sea en la economia, la politi-
ca, laeducacion o las relaciones hu-
manas. La retrata en Gustar y
emocionar (Anagrama).

:Qué significa que hoy vivimos
en una sociedad de la seduccion?
¢Qué ha cambiado?

El capitalismo de consumo es el
motor del crecimiento en las socie-
dades hipermodernas, el nervio de
la economia. Desde los afios cin-

CAMBIO DE EPOCA

“Don Juan es hoy un
seductor muy
pequeiio comparado
con el capitalismo”

LA EDUCACION

“Cuando yo era nifio
mi madre no me decia
‘te quiero’, no era una
relacion de seducciéon”

cuenta el capitalismo ha entrado en
la piel del consumo de masas y eso
ha transformado los modos de vida.
Don Juan es un seductor sobrepa-
sado hoy en dia, muy pequefio, nada
comparado con el capitalismo que
seduce sin parar a millones y millo-
nes de hombres, mujeres, nifios,
viejos. Packaging, publicidad, se-
ries, peliculas, destinos turisticos,
musica... estamos en un universo
queno es ya el de la disciplina coer-
citiva sino una maquina de estimu-
lacion, un sistema de tentaciones
que no cesa de decir ‘mirad, esto es
magnifico, bueno, os gustard’. Don
Juan es hoy el sistema capitalista. A
lavezhacambiadolarelaciéonconla
vida. Hadifundido una ética de tipo
hedonistico, hay que aprovechar la
vida, disfrutar, viajar, divertirse.
Desde los cincuenta hablamos de
fun morality, el placer y su busque-
da han devenido legitimos y la con-
secuenciaes que poco a poco esald-
gica de seduccién y placer ha gana-
do incluso a la educacion, que ha
sido reestructurada, como la eco-
nomia. De la educacion autoritaria
queyo he conocido aunaeducacion
abierta, comprensiva, psicoldgica,
relacional. Se escucha a los nifios,
hay que gustarles. Imponen su ley
en las familias, se les dice te quiero
continuamente. Cuando yo era ni-
fio mi madre no lo decia, no erauna
relacion de seduccion.

Como titulasulibro, se tratade
gustar y emocionar.
Eslaley hoy, una férmula fantastica

Mirada de dos pensadores a la sociedad contemporanea

“La seduccion se ha convertido
en el motor del mundo”

Gilles Lipovetsky, socidlogo, autor de ‘Gustar y emocionar’

del XVII que atribuyo a Racine. Esa
ley se ha convertido en dominante
incluso en las relaciones con uno
mismoy conlosotros. Conlapuesta
en valor de uno mismo en las redes
sociales, que funcionan como una
enorme maquinade seduccién para
ser mirados, gustar a los otros. Son
un ego-casting, cadauno se pone en
valor para gustar y espera la confir-
macion permanentemente. Y estan
todas las redes de citas, puedes te-
ner operaciones de seduccién por

internet non stop, con dos, tres, cin-
co, diez mujeres a la vez. Seducir o
intentar seducir hasta a los que no
conocemos, el encuentro viene lue-
go. El dominio de la seduccion ha
explotado, y a su lado hay una for-
midable maquina de industrializa-
cion de productos de belleza. Eso
estaba ahi desde hace milenios pero
habia limites. Hoy no. Puedes ma-
quillarte a los 12 y hacerte cirugia
estética alos 80. El deseo de gustar
es legitimo, mientras que antes es-

taba cargado de valores inmorales.
La seduccion estaba ligada a Eva
con todala dimensién del diablo.
En cambio usted ve la seduc-
cién como un motor delavida.
Si. No es solo un util para ponernos
en valor u obtener el objeto de de-
seo.Noeslo esencial. Lo esencial es
que la seduccion es unaley de lo vi-
vo. La mayoria de las especies que
sereproducen por via sexual tienen
seduccion, la hembra no acepta al
macho antes de un cortejo. Es una

ley de vida que comienza en el naci-
miento con el fendmeno de atrac-
cion-repulsion, eres atraido por al-
go. Seducido. Don Juan es conde-
nado por inmoral, perverso,
manipulador,yesoexiste peronoes
loesencial. Laseduccion te hacede-
seary cuando has sido seducido ha-
ces algo. Platén condena la seduc-
cidén como practica de engafio. Eva
seduce a Adan. El pecado. Aunaini-
cios del siglo XX esta la femme fata-
le que provocaal hombre ylollevaa
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la muerte. Es una visién machista,
falocrética, que condena ala mujer.
El capitalismo ha subvertido todo
eso. Ha comprendido que la seduc-
cion es el mejor util para hacer ne-
gocios. Y al capitalismo se le afiade
lalégica del individualismo, que ha
dado un nuevo lugar a la seduccion
através del cambio fundamental en
el matrimonio.

;Por qué ese cambio es clave?
Todas las sociedades han llevado a
cabo practicas de seduccion: peina-
do, danzas, canto, maquillaje, ritua-
les magicas, vestidos, una logica de
aumento del poder de la seduccion
natural. Peroalaveztodaslassocie-
dades salvolanuestrahan puestoli-
mites a ese poder, lo han yugulado
con la institucién del matrimonio.
Eranlos padres, las familias, los cla-
nes los que lo organizaban, a veces
antes de nacer. Ha habido dos fuer-
zas contrarias en todas las socieda-
des, aumentar el poder de seduc-
cién y yugular su logica. En cambio
lassociedades modernasindividua-
listas han hecho saltar ese limite
con la invencién del matrimonio
por amor. La sociedad moderna ha
liberado el poder de la seduccion, la

CASARSE POR ELECCION PROPIA
“El matrimonio
concertado yugul6
hasta el siglo XX el
poder de la seduccion”

LA PANDEMIA

“La Covid-19 no nos
cambiara, en verano sin
restricciones todo
volvid a ser como antes

2»”

ha hecho soberana, sin limites, sin
instituciones que la frenen. Se ha
convertido en el motor del mundo.

¢Somos donjuanes multipli-
cados?
Esunasociedad donjuanesca. Lleva
a un problema: la logica exponen-
cialdelaseduccion conducealacri-
sisclimatica, ladegradacion delari-
queza de lo vivo... Los ecologistas
dicen, y no lo comparto, que la 16gi-
ca de la seduccion mercantil es una
catéstrofe, que hace falta reducir el
consumo, parar esta dindmica per-
petua de tentaciones y consumir
menos. Ven en laseduccion de nue-
vo el diablo.

Y usted, ;qué piensa?
El diagndstico es justo pero no la
respuesta. Llamar a la gente a con-
sumir menos lo puedo entender e
incluso compartir, pero no es la so-
lucion. Eldeseo de consumo, de no-
vedad, no es marketing, se inscribe
en la antropologia de la moderni-
dad. Las llamadas a la frugalidad
tienen sentido para burgueses bo-
hemios pero hablar de eso a chinos,
indios, africanos, no funcionara. En
los 50 afios que vienen quieren ac-
ceder al nivel de vida occidental.

:Quéhacer?
No es una cruzada moral lo que lo
cambiara. Hara falta la accién del
Estado para obligar a la maquina
econdmica a cambiar el sistema
productivo, trabajar para que las
empresas tomen conciencia de su
responsabilidad planetaria, que es
ademas conforme a su interés por-

que utilizan la imagen de su marca
para seducir al consumidor. Hace
faltaunaseduccionaumentada, que
se case con los otros parametros. El
coche eléctrico, los edificios sin
emisiones, muy bien, pero nada im-
pide que sean bellos. Hay que casar
seduccion con ecologia y responsa-
bilidad, no son contradictorios. Ne-
cesitamos una seduccion responsa-
bley ecoldgica. El futuro va por ahi.
Labellezano es unlujo. Esta inscri-
taenlovivo.

Aun asi el resultado de la socie-
dad actual enlas personas es en su
libro ambiguo. Habla de fragili-
dad psiquicaen estalibertad com-
pleta.

Laindividualizacion haroto los en-
cuadramientos colectivos. Uno an-
tes pertenecia a un colectivo de tra-
bajo, de barrio, de religion, lo que
sostenia a individuos que vivian en
condiciones dificiles, tenian una
suerte de seguridad interior. Hoy
tenemos libertad, podemos cam-
biar de oficio, mujer, religion, la vi-
da privada es libre, pero los indivi-
duoshandevenido extremadamen-
te fragiles, lo vemos con los intentos
de suicidio, el estrés, las depresio-
nes, las adicciones. Hay una fragili-
zacion de la vida individual que ha-
ce que lo que vivimos se convierta
en problematico. Los padres no es-
tanseguros de como educar alos ni-
fios, se informan, leen libros, se pre-
guntan si son buenos. La alimenta-
ci6n igual, es bueno para la salud,
no... La sociedad de seduccion ha
permitido més libertades, pero esa
autonomia individual tiene un pre-
cio fuerte, que es la fragilidad psi-
quica. No hay que condenarla, sino
de nuevo enriquecerla.

¢Enquésentido?

Tenemos como ideal viajar, com-
prar marcas, distraernos... No es es-
pantoso, pero no esta a la altura de
una sociedad humanista que debe
darse también otros ideales que no
sean gustar por la apariencia y ser
seducido por las mercancias. En la
escuela se deben ofrecer otros mo-
delos, que no sean de pura seduc-
cion. Ahi estan la cultura, el pensa-
miento critico, el arte, para que los
nifios busquen en lavida otras cosas
que técnicas de seduccion. Dar de
nuevo el sentido del esfuerzo, el tra-
bajo y la innovacion, la formacion
delainteligencia. Nose puede espe-
rar todo de la seduccion. Mostrar
que por el trabajo y el esfuerzo las
personas pueden realizar cosas que
les pueden satisfacer. No todo pue-
de ser divertido todo el rato. Es un
mito. Hay que repensar la educa-
cidn, el sentido de la cultura, de la
empresay la vida econdmica. Utili-
zar la seduccion para hacer evolu-
cionar nuestra relacion con ella.
Hoy no funciona de forma satisfac-
toria. Debemos proponer a las ge-
neraciones futuras objetivos dignos
ecologicos, sociales, culturales, ar-
tisticos, morales.

¢La Covid-19 nos cambiara?
No. Acelerara lo que ya estaba en
marcha. Teletrabajo, compras on-
line, teleeducacion, telemedicina..
En cuanto al apetito de distraccion,
consumo, divertimento, no. Este
verano cuando las medidas de con-
finamiento se suprimieron todo
volvi6 aser como antes. Se compra-
ra mas con el smartphone y habra
masteletrabajo perono pondrafina
lasociedad de hiperconsumo.e





